IlvieLA!

EL SECTOR'‘AUDIOVISUAL
VALENCIANO EN EL
CONTEXTO REGIONAL: -
ANALISIS ECONOMICO-FINANCIERO

1}

. & GENERALITAT
— Ivie § VALENCIANA



LABORATORIO DE ANALISIS DE POLITICAS PUBLICAS (IVIELAB)

El Laboratorio de Anélisis de Politicas Publicas (IvieLAB)
creado en 2018 por el Ivie en colaboracion con Presidencia
de la Generalitat Valenciana (GVA), esta dedicado a dise-
fiar nuevas metodologias y desarrollar las herramientas
necesarias para la evaluacion de politicas publicas, en
particular de las administraciones publicas valencianas.
En el marco del convenio suscrito en 2020 con el mismo
fin, se han realizado numerosos informes sobre ambitos
estratégicos para la orientacion de las politicas de moder-
nizacion y fomento del desarrollo econoémico y social de la
Comunitat Valenciana. En 2020, la crisis sanitaria provo-
cada por la pandemia del coronavirus ha centrado una
para importante de la atencién de la colaboracién entre el
Ivie y Presidencia de la GVA. En concreto, se ha trabajado
en analizar los importantes efectos que la situacién sanita-
ria esta teniendo sobre la economia espafiola y en particu-
lar sobre la valenciana, abordando los efectos sobre el
empleo y el PIB, la actividad y viabilidad de las empresas,
las medidas empresariales o sobre los auténomos, las
oportunidades tecnolégicas o los efectos sobre la desigual-
dad, entre otros temas. Ademads, el Ivie ha disefiado un
informe riguroso que marca la hoja de ruta para la recons-
truccion de la economia valenciana tras los efectos de la
pandemia y para superar otras limitaciones ya existentes
anteriormente. Ademaés de estos dos estudios, en el labora-
torio se ha trabajado sobre los efectos de la capitalidad de
Madrid sobre el resto de economias regionales, la aporta-
cién econémica del sector audiovisual en perspectiva re-

gional, la calidad del empleo generado y los salarios en la

Este informe ha sido realizado por el siguiente equipo:

Investigacion

Joaquin Maudos (dir.) (Ivie y Universitat de Valencia)
Carlos Albert (lvie y Universitat de Valéncia)

Edicién y disefio
M@ Cruz Ballesteros (lvie)
Alicia Raya (lvie)

Comunitat Valenciana, el impacto de la digitalizacion
sobre el futuro del empleo, el analisis de los escenarios
plausibles para el avance de la Inteligencia artificial en la
region, el observatorio sobre la especializaciéon productiva
o el andlisis de las consecuencias de la infrafinanciacion
para los servicios publicos y el desarrollo valenciano. Para
la realizacion de estos trabajos, se ha constituido un equi-
po amplio formado por investigadores y técnicos del Ivie
junto con otros colaboradores externos, bajo la direccién
de Francisco Pérez y Joaquin Maudos, Catedraticos de la
Universitat de Valéncia y Director y Director adjunto de
investigacion del Ivie, respectivamente. Los investigadores
y técnicos del Ivie que han participado en el desarrollo de
las actividades de IvieLAB en 2020 son por orden alfabéti-
co: Carlos Albert, Francisco Alcala, Ivan Arribas, Rodrigo
Aragbn, Eva Benages, Enrique Devesa, Alejandro Escriba,
Juan Fernidndez de Guevara, Héctor Garcia, Alicia Gomez,
Laura Hernandez, Carmen Herrero, Matilde Mas, Consue-
lo Minguez, Silvia Moll4, Fernando Pascual, Javier Quesa-
da, Juan Carlos Robledo, Ernest Reig, Inés Rosell, Vicente
Safén, Jimena Salamanca, Lorenzo Serrano, Marta Solaz,
Angel Soler, Antonio Villar e Irene Zaera. Los profesores
de universidad externos que han participado en los traba-
jos desarrollados son: Amadeo Fuenmayor, Rafael Granell
y Robert Meneu. La lista del equipo de trabajo se completa
con personal de edici6on y maquetaciéon (Mari Cruz Balles-
teros, Alicia Raya y Susana Sabater), servicios generales
(Rosa Buitrago, Yolanda Jover, Belén Miravalles y Natalia

Mora) y la gerencia del Ivie (Pilar Chorén).



RESUMEN EJECUTIVO ......ocereeecrecrncrnnenn. 5
1. INTRODUCCION .......ccooeeeuereenererennene 7
2. LAS EMPRESAS DEL SECTOR AUDIOVISUAL DE LA COMUNITAT VALENCIANA...............o...... 8
3. ANALISIS ECONOMICO DEL SECTOR AUDIOVISUAL DE LA COMUNITAT VALENCIANA ....13
4. EMPLEO DEL SECTOR AUDIOVISUAL DE LA COMUNITAT VALENCIANA 19

5. COMPARACION DE LAS CORPORACIONES AUTONOMICAS DE RADIO Y TELEVISION........ 21

6. INDICADORES ECONOMICO-FINANCIEROS DEL SECTOR AUDIOVISUAL DE LA COMUNITAT
VALENCIANA ......riceeteccnneeeccnnneeecsssseeccssssaneeans 23

7. CONCLUSIONES.............coreeuueeennnnnn. 27
FUENTES ESTADISTICAS .......coveeeueeenereannnenne 29







RESUMEN EJECUTIVO

En 2019 el sector audiovisual valenciano esta
formado por 780 empresas (el 7,8 % del total
del sector de Espana), una cifra que es un
5,1 % inferior al valor que alcanz6 antes de la
crisis en 2008. La destruccion de empresas es
un rasgo que comparte con el resto de Espaiia,
si bien la caida ha sido algo mas intensa que en
el conjunto de Espana (5,1 % frente al 2,7 % en
Espana).

La crisis afect6 al sector audiovisual valen-
ciano, sobre todo tras el cierre de RTVV, con
una caida muy intensa en su volumen de ven-
tas del 62 % desde 2008, hasta situarse en
2013 en un valor minimo de 85 millones de
euros. Desde entonces y hasta 2018 la cifra de
negocios ha aumentado ligeramente hasta si-
tuarse en 110 millones de euros, con un impor-
tante aumento de 17 millones de euros en el
ultimo ano. Aunque en 2017 naci6 la nueva
radiotelevision publica valenciana (CVMC), su
actividad apenas se ve reflejada en la cifra de
negocio del sector como consecuencia de sus
reducidos ingresos de explotacion.

La imagen del sector cambia por completo
cuando se analiza en términos de valor anadi-
do, como consecuencia de las abultadas pérdi-
das que tuvo RTVV. Asi, de 2008 a 2013 el
valor anadido fue negativo. Tras su cierre, la
cifra es positiva y oscila alrededor de algo mas
de 40 millones de euros. En 2018, se produce
una reduccion muy importante del valor ana-
dido del sector audiovisual debido a que la

nueva corporacion de radiotelevision valencia-
na (CVMC) reporta un valor ahadido negativo
por un importe de -36 millones de euros.

En términos de empleo, se ha producido una
profunda destruccién de 2012 a 2015, a lo que
sin duda ha contribuido el cierre de RTVV en
2013. Desde 2015 se esta recuperando el em-
pleo del sector: en 2016 se duplica y continta
creciendo como mucha intensidad hasta 2019
(hasta alcanzar la cifra de 5.099 ocupados), si
bien el empleo que genera el sector es un 25 %
inferior al de 2008. La Comunitat Valenciana
aporta en la actualidad el 6,4 % del empleo del
sector audiovisual de Espafia.

La CVMC tiene uno de los costes por habitante
mas reducido de las radiotelevisiones autono-
micas, como asi se decidi6 en su apertura da-
dos los problemas de las finanzas publicas va-
lencianas. El importe medio se estima en 11
euros, solo por encima de la radiotelevision
murciana y muy por debajo de Pais Vasco
(64,5 euros), Cataluna (41,2 euros) y Galicia
(40,4 euros).

El anélisis realizado con informacién micro a
nivel de empresa muestra que el sector audio-
visual valenciano estd formado por empresas,
que en relacion a la media de Espana, presen-
tan una liquidez ligeramente superior, un ma-
yor nivel de endeudamiento, una carga de la
deuda también superior, una rentabilidad eco-
nomica y financiera por debajo de la media, y



una productividad y tamafio medio muy por
debajo del nivel medio de las empresas en Es-
paina.

En conclusion, la visién que se desprende de
este informe es que el sector audiovisual va-
lenciano presenta importantes debilidades,
siendo la reducida productividad un factor que
condiciona alcanzar mayores niveles de renta-
bilidad. El reducido tamafio medio de sus em-
presas puede ser una consecuencia de la baja

competitividad del sector. Es un sector que ha
sufrido el impacto de la crisis de 2008 con mu-
cha mas virulencia que la industria nacional, lo
que explica que haya perdido peso relativo en
el total nacional. Asi, su dimension actual tan-
to en términos de volumen de ingresos como
empleo, es mucho menor que la que tenia an-
tes del inicio de la crisis: el empleo actual es un
25 % inferior al de 2008 y el volumen de factu-
racion justo la mitad.



INTRODUCCION

El objetivo de este informe es analizar la con-
tribuciéon econémica de la industria audiovi-
sual valenciana siguiendo con el anélisis ini-
ciado en ediciones anteriores de IvieLAB. El
informe aporta informacién sobre el sector
audiovisual de la Comunitat Valenciana y el
resto de Espaia, de forma que se cuantifica la
contribucion del sector valenciano a su homo-
logo nacional. Este nuevo informe amplia el
alcance del realizado en afios anteriores en
varias direcciones: 1) se profundiza en el deta-
lle regional ofreciendo informaciéon sobre el
sector audiovisual en todas las comunidades
autonomas, de forma que se amplifica el es-
pectro a la hora de valorar la posicién y evolu-
ciéon del sector audiovisual valenciano; 2) se
realiza un anélisis micro a nivel de empresa
para caracterizar la “salud” econ6mico-
financiera de las empresas valencianas en el
contexto nacional; y 3) se analiza el sector pu-
blico audiovisual, comparando la Corporacion
Valenciana de Medios de Comunicacién con
otras corporaciones autonémicas de radio y
television. De esta forma, cuatro son los obje-
tivos del informe:

a) Ofrecer la informacion mas reciente de la
aportacion de la industria audiovisual de la
Comunitat Valenciana en términos de na-
mero de empresas, valor anadido, ventas y
empleo. En esta ocasion es posible actuali-
zar el informe con datos referidos a 2018
cuando se utiliza informacién a nivel de
empresa en el caso de ventas y valor afa-

b)

c)

d)

dido, y a 2019 en el caso del nimero de
empresas y del empleo.

Ampliar el alcance del anéilisis de forma
que se ofrece informacion comparativa del
sector valenciano con el sector del resto de
comunidades auténomas.

Analizar la situacién comparativa de las
empresas valencianas del sector en aspec-
tos tan importantes como la rentabilidad,
la liquidez, el endeudamiento, la producti-
vidad, etc.

Ofrecer informacion con desagregacion
regional de las corporaciones auton6micas
de radio y television, con el objetivo de
comparar sus presupuestos (por habitante)
y valorar la situacién de la Corporaciéon Va-
lenciana de Medios de Comunicacién
(CVMO).



LAS EMPRESAS DEL SECTOR AUDIOVISUAL DE
LA COMUNITAT VALENCIANA

El sector audiovisual estd compuesto por el
conjunto de empresas dedicadas a la produc-
ciéon de contenidos audiovisuales, a su edicion
(radiodifusores) y a su distribucion (operado-
res de telecomunicaciéon). La Clasificacién Na-
cional de Actividades Econ6émicas (CNAE), en
su version de 2009 (la dltima disponible),
agrupa todas estas funciones en dos subsecto-
res econdmicos: el 59 (actividades cinemato-
graficas, de video y de programas de television,
grabacion de sonido y edicion musical) y el 60
(actividades de programaciéon y emision de
radio y television).

El Instituto Nacional de Estadistica (INE) pu-
blica un censo empresarial llamado Directorio
Central de Empresas (DIRCE) que permite la
cuantificacion y la agrupacion sectorial de las
empresas. A partir de los datos proporciona-
dos por el DIRCE (ver cuadro 2.1) se observa
que el sector audiovisual valenciano esta for-
mado en 2019 por 780 empresas, una cifra que
es un 5,1 % inferior al valor que alcanz6 antes
de la crisis en 2008 (822 empresas). La des-
truccion de empresas en este sector es un ras-
go que comparte con el resto de Espafia, si
bien la caida durante todo el periodo analizado
ha sido mas intensa en la Comunitat Valencia-
na (5,1 % frente al 2,7 % en Espaia).

El analisis muestra tanto el impacto de la crisis
de 2008 como también el de la posterior recu-
peracion. La salida de la recesion de la econo-

mia espanola que se fecha en la segunda mitad
de 2013 supone un punto de inflexién también
en la evolucion del namero de empresas del
sector audiovisual de la Comunitat Valenciana,
ya que de 2014 a 2019 ha aumentado un
23,2 %, lo que en términos absolutos supone
147 empresas mas.

La comparativa regional permite comprobar
que algunas comunidades autonomas ya han
recuperado el nimero de empresas del sector
audiovisual anterior al periodo de crisis eco-
nomica iniciado en 2008. En concreto, Aragén
lo hizo en 2017, Cantabria en 2018 y Asturias,
Canarias y Navarra lo han hecho ya en 2019.
La Comunidad de Madrid siguen contabilizan-
do un nimero de empresas inferior al de 2008,
con una destruccion cercana al 5%. Este es un
rasgo que comparte la Comunitat Valenciana,
ya que la cifra actual de empresas del sector es
también inferior a la de 2008.

En 2019, las empresas del sector audiovisual
valenciano representan el 7,8 % del total de
Espana, casi al mismo nivel del maximo de
toda la serie cuando se alcanz6 un peso en el
total nacional del 8 % (ver cuadro 2.2). Un
tercio del total de empresas del audiovisual
espanol se localizan en la Comunidad de Ma-
drid (un 32,6 %), que junto con Cataluna
(19,9 %) concentran méas de la mitad de las
empresas del sector. Les siguen a continuacion
Andalucia (10,5 %) y la Comunitat Valenciana



(7,8 %), situdndose por tanto nuestra region la
cuarta del ranking de las regiones espafolas.

Un rasgo que presenta el sector audiovisual
valenciano es la atomizacion del sector, dada
la elevada importancia en namero de las em-
presas de menor dimension. Asi, del total de
empresas existentes en 2019, el 51,9 % (405)
son empresas sin asalariados (autébnomos) y el
resto (375 empresas) con asalariados (ver
cuadro 2.3). Es un rasgo que comparte con el
sector nacional, ya que en Espafia las empre-
sas sin asalariados representan el 55,1 % del
total.

La descomposicion del sector audiovisual en
los dos subsectores que lo integran muestra la
mayor presencia de empresas del sector 59
(actividades cinematograficas, de video y de
programas de television, grabacion de sonido y

edici6on musical) en 2019, tanto en la Comuni-
tat Valenciana (un 75,4 % del total de empre-
sas del sector) como en el total nacional
(82,4 %), en Catalufia o la Comunidad de Ma-
drid, donde se alcanzan niveles cercanos al
90% de empresas (ver cuadro 2.4).

Un mayor desglose por tamafio de empresa en
2019 (cuadro 2.5) muestra que el rasgo mas
distintivo del sector audiovisual valenciano en
relacion a la media nacional es el mayor por-
centaje de las microempresas de menos de 10
empleados (3,8 puntos mas). En la Comunitat
Valenciana solo hay dos empresas de mas de
100 empleados, una de ellas de mas de 200 y
ninguna de mas de 500. Las grandes empresas
del sector (en Espana hay 73 de mas de 200
empleados) estdn concentradas en Madrid
(36) y Cataluna (20).

Cuadro 2.1. NUumero de empresas de la industria audiovisual por CC. AA. 2008-2019

Andalucia 1232 1262 1.097 1055 1045 1.011
Aragén 152 156 146 138 131 127
P. de Asturias 121 122 113 107 110 114
llles Balears 217 245 215 198 198 179
Canarias 475 496 415 448 428 395
Cantabria 57 58 59 59 55 51
Castillay Ledn 240 238 212 196 185 174
Castilla-La Mancha 192 198 193 185 182 162
Cataluia 1976 2072 1922 1881 1860 1.796
C. Valenciana 822 832 737 727 717 696
Extremadura 148 148 112 116 110 104
Galicia 417 440 386 401 387 378
C. de Madrid 3446 3565 3240 3176 3.135 3.035
R. de Murcia 187 195 165 156 139 131
C.F. de Navarra 69 80 78 86 82 80
Pais Vasco 497 619 665 698 678 646
La Rioja 34 31 28 30 31 29
Ceuta 6 4 2 2 3 3
Melilla 9 9 13 16 10 12
Espaiia 10.297 10.770 9.798 9.675 9.486 9.123

Fuente: INE (DIRCE) y elaboracién propia.

962 993 943 1009 1033 1.051 -21,9 93 -14,7
136 143 154 157 156 155 -10,5 14,0 2,0
106 109 109 118 118 137 -12,4 29,2 13,2
170 187 185 184 202 220 -21,7 29,4 14
433 457 469 506 570 597 -8,8 37,9 257
55 62 59 60 65 64 -3,5 16,4 12,3
173 170 184 171 178 184 -27,9 6,4 =233
165 161 138 143 145 160 -14,1 -3,0 -16,7
1.761 1771 1762 1766 1862 1993 -10,9 13,2 09
633 664 641 650 712 780 -23,0 23,2 -5,1
113 120 113 115 116 110 -23,6 -2,7 -25,7
354 356 334 330 348 392 -15,1 10,7 -6,0
3.014 3039 2995 3.002 3.024 3263 -12,5 83 -53
141 143 154 159 156 164 -24,6 16,3 -12.3
79 79 83 94 107 123 14,5 55,7 78,3
619 604 589 574 588 594 24,5 -4,0 19,5
26 29 26 25 24 24 -23,5 =77 -29,4
3 3 3 5 5 5 -50,0 66,7 -16,7
9 8 10 9 8 8 0,0 -11.1 -11.1
8.952 9.098 8951 9.077 9.417 10.024 -13,1 12,0 -2,7



Cuadro 2.2. Distribucion del total de empresas de la industria audiovisual nacional por CC. AA.
2008-2019 (porcentaje)

Andalucia 12 11,7 11,2 10,9 11 11 10,7 10,9 10,5 11 1 10,5
Aragdn 1,5 14 1,5 14 14 14 1,5 1,6 17 17 17 1,5
P. de Asturias 1.2 11 12 11 12 12 12 12 12 13 13 14
llles Balears 2.1 23 2,2 2 2,1 2 19 2.1 2.1 2 2.1 2,2
Canarias 4,6 4,6 4.2 4,6 4,5 43 4,8 5 5.2 56 6,1 6

Cantabria 0,6 0,5 0,6 0,6 0,6 0,6 0,6 0,7 0.7 0,7 0.7 0,6
Castillay Ledn 23 2,2 2,2 2 2 19 19 19 2.1 19 19 18
Castilla-La Mancha 19 18 2 19 19 18 18 18 1,5 16 1,5 1,6
Cataluiia 19,2 19,2 19,6 19,4 19,6 19,7 197 19,5 19,7 19,5 19,8 19,9
C. Valenciana 8 7.7 7.5 7.5 7.6 7.6 7.1 7.3 7.2 7.2 7.6 7.8
Extremadura 14 14 1,1 1.2 1.2 11 13 13 13 13 12 11
Galicia 4 41 39 41 41 41 4 3,9 37 3,6 37 39
C. de Madrid 335 33,1 33,1 328 33 333 337 334 335 33,1 321 32,6
R. de Murcia 18 18 17 16 15 14 16 16 17 18 17 16
C.F. de Navarra 0,7 07 08 09 09 09 09 0,9 0.9 1 11 12
Pais Vasco 4.8 57 6,8 7.2 71 71 6,9 6,6 6,6 6,3 6,2 59
La Rioja 03 03 03 03 03 03 03 03 03 03 03 0,2
Ceuta 0,1 0 0 0 0 0 0 0 0 0,1 0.1 0

Melilla 0,1 0,1 0,1 0,2 0,1 01 0,1 0,1 0.1 0,1 0.1 0,1
Espaifia 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Fuente: INE (DIRCE) y elaboracién propia.

Cuadro 2.3. Empresas sin asalariados de la industria audiovisual por CC. AA. 2008-2019 (porcentaje
sobre el total)

Andalucia M1 423 434 463 458 449 472 483 474 504 479 527
Aragon 382 397 473 442 435 425 449 462 487 452 41 432
P. de Asturias 372 402 425 421 409 412 434 468 514 517 492 59
lles Balears 479 494 498 50 55,1 48 512 567 584 582 594 60

Canarias 461 486 477 542 556 552 58 57 614 607 616 621
Cantabria 281 362 441 475 455 471 545 516 492 483 492 484
Castilayleon 438 416 443 48 503 489 48 459 489 474 472 462
costlla L 38 384 446 389 423 364 448 441 442 476 476 53,1
Catalufia 458 488 512 515 527 506 523 548 542 538 515 539
C. Valenciana 42,8 45,8 46,5 50,3 54,8 53,2 53,9 56 55,5 54,5 48,2 51,9
Extremadura M9 473 438 474 445 423 46 92 451 435 474 491
Galicia 229 48 474 494 432 421 441 483 50 473 48 49

C. de Madrid 543 553 57 se1 579 561 574 582 585 585 579 584
R. de Murcia 39 436 40 47 381 359 41,1 462 455 484 50 53,7
CF.deNavarra 377 388 423 442 415 363 418 506 47 489 467 512
Pais Vasco a4 452 417 516 518 50 496 522 528 538 519 544
La Rioja 294 29 286 367 355 345 346 345 385 44 35 375
Ceuta 333 2 0 0 0 0 0 0 0 40 40 60

Melilla 22 11 308 438 40 667 556 50 50 33 35 375
Espafia 467 488 504 521 525 507 525 542 544 545 53 55,1

Fuente: INE (DIRCE) y elaboracién propia.
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Cuadro 2.4. Distribucion del total de empresas de la industria audiovisual de cada CC. AA por sub-
sectores. 2008-2019 (porcentaje)

a) Sector 59: Actividades cinematograficas, de video y de programas de television, grabacion de sonido y edi-
cién musical

Andalucia 64,3 64,9 64,5 65 64,3 64,4 65,2 66,5 68 69,4 69,7 72,8
Aragon 67,1 68,6 68,5 66,7 67,2 64,6 65,4 65,7 68,8 70,1 71,2 73,5
P. de Asturias 744 74,6 72,6 72 74,5 77,2 774 79,8 80,7 80,5 81,4 81

llles Balears 68,7 71,4 70,2 69,7 71,7 73,2 71,8 73,8 751 76,1 74,8 80

Canarias 52,4 53 52 49,3 51,2 52,2 55 55,8 58,6 59,7 66 66,2
Cantabria 474 46,6 52,5 54,2 52,7 52,9 50,9 46,8 49,2 51,7 49,2 48,4
Castillay Ledn 61,7 60,5 64,6 64,8 70,3 65,5 67,6 66,5 70,1 70,2 71,3 72,8
Castilla-La Mancha 52,6 52,5 52,3 54,6 54,9 50 539 49,7 514 54,5 55,2 61,9
Catalufia 859 85,3 85,3 85 84,9 85,5 85,3 85,8 87,5 87,5 88,2 88,6
C. Valenciana 68,6 68,4 70,8 714 70,6 70,8 70 72,4 72,2 74,3 74,7 75,4
Extremadura 49,3 47,3 53,6 552 54,5 57,7 60,2 63,3 62,8 64,3 62,1 68,2
Galicia 794 79,8 80,8 81,5 80,4 78,6 78 77,2 78,7 77,6 779 80,9
C. de Madrid 88,4 88,6 88,8 88,7 88,8 88,1 87,8 88 87,4 88,3 88,9 89,7
R. de Murcia 513 50,8 51,5 52,6 46 48,1 46,8 48,3 513 51,6 52,6 61,6
C.F. de Navarra 754 75 76,9 733 69,5 72,5 74,7 734 74,7 78,7 80,4 84,6
Pais Vasco 93,4 89 89,6 89,3 90,7 89,3 89,7 89,6 90 90,8 91,3 90,4
La Rioja 55,9 54,8 57,1 60 54,8 51,7 53,8 62,1 50 52 41,7 45,8
Ceuta 66,7 50 100 50 66,7 66,7 66,7 66,7 66,7 60 60 40

Melilla 88,9 778 76,9 75 70 58,3 66,7 50 60 55,6 50 50

Espaiia 77,8 77,8 78,6 78,6 78,7 78,5 78,5 78,9 79,6 80,3 80,9 82,4

P

b) Sector 60: Actividades de programacién y emision de radio y television

Andalucia 357 351 355 35 357 35,6 34,8 335 32 30,6 30,3 27,2
Aragon 329 31,4 31,5 333 32,8 354 34,6 343 31,2 29,9 28,8 26,5
P. de Asturias 25,6 254 274 28 25,5 22,8 22,6 20,2 19,3 19,5 18,6 19

llles Balears 31,3 28,6 29,8 30,3 28,3 26,8 28,2 26,2 24,9 23,9 25,2 20

Canarias 47,6 47 48 50,7 48,8 47,8 45 44,2 414 40,3 34 33,8
Cantabria 52,6 534 47,5 45,8 47,3 47,1 491 532 50,8 48,3 50,8 51,6
Castillay Ledn 38,3 39,5 354 35,2 29,7 34,5 324 335 29,9 29,8 28,7 27,2
Castilla-La Mancha 474 47,5 47,7 45,4 45,1 50 46,1 50,3 48,6 45,5 44,8 38,1
Catalufia 14,1 14,7 14,7 15 15,1 14,5 14,7 14,2 12,5 12,5 1.8 114
C. Valenciana 31,4 31,6 29,2 28,6 29,4 29,2 30 27,6 27,8 25,7 25,3 24,6
Extremadura 50,7 52,7 46,4 44,8 45,5 42,3 39,8 36,7 37,2 357 37,9 31,8
Galicia 20,6 20,2 19,2 18,5 19,6 21,4 22 22,8 21,3 22,4 22,1 19,1
C. de Madrid 11,6 114 11,2 11.3 11,2 11,9 12,2 12 12,6 11,7 1.1 10,3
R. de Murcia 48,7 49,2 48,5 474 54 51,9 53,2 51,7 48,7 484 474 384
C.F. de Navarra 24,6 25 23,1 26,7 30,5 27,5 25,3 26,6 253 21,3 19,6 154
Pais Vasco 6,6 11 104 10,7 93 10,7 10,3 104 10 9,2 8,7 9,6

La Rioja 44,1 45,2 429 40 45,2 48,3 46,2 37,9 50 48 58,3 54,2
Ceuta 333 50 0 50 333 333 333 333 333 40 40 60

Melilla 11,1 22,2 23,1 25 30 41,7 333 50 40 44,4 50 50

Espaiia 22,2 22,2 21,4 21,4 21,3 21,5 21,5 21,1 20,4 19,7 19,1 17,6

Fuente: INE (DIRCE) y elaboracién propia.



Cuadro 2.5. Distribucién de empresas de la industria audiovisual de cada CC. AA. por tamafos.
2019 (porcentaje)

Andalucia 52,7 38,2 7,8 1 0,3 0,1 100
Aragén 43,2 43,2 10,3 3,2 0 0 100
P. de Asturias 59,1 36,5 2,9 1,5 0 0 100
llles Balears 60 31,4 73 1,4 0 0 100
Canarias 62,1 30,5 6 0,7 0,7 0 100
Cantabria 48,4 46,9 4,7 0 0 0 100
Castillay Leon 46,2 42,9 9,2 0,5 1,1 0 100
Castilla-La Mancha 53,1 33,8 12,5 0 0,6 0 100
Catalufia 53,9 36,1 7,6 1,4 0,8 0,2 100
C. Valenciana 51,9 39,7 7,7 0,5 0,1 0 100
Extremadura 49,1 42,7 7,3 0 0,9 0 100
Galicia 49 43,1 6,4 1 0,3 0,3 100
C. de Madrid 58,4 333 5,5 1,7 0,9 0,2 100
R. de Murcia 53,7 37,8 7,3 1,2 0 0 100
C.F. de Navarra 51,2 35 9,8 4,1 0 0 100
Pais Vasco 54,4 37,5 7,4 0,3 0,2 0,2 100
La Rioja 37,5 41,7 20,8 0 0 0 100
Ceuta 60 0 40 0 0 0 100
Melilla 37,5 25 37,5 0 0 0 100
Espaia 55,1 35,9 7 1,3 0,6 0,1 100

Fuente: INE (DIRCE) y elaboracién propia.



ANALISIS ECONOMICO DEL SECTOR
AUDIOVISUAL DE LA COMUNITAT VALENCIANA

Las fuentes de informacién habituales en el
ambito regional (como la Contabilidad Regio-
nal del INE) no ofrecen informaciéon suficien-
temente desagregada para medir la contribu-
cibn econdémica del sector audiovisual valen-
ciano en términos de produccion. Por ello, su
estimacion requiere utilizar otras fuentes de
informacién, en concreto bases de datos de
empresas.

La base de datos SABI (Sistema de Analisis de
Balances Ibéricos) elaborada por Bureau van
Dijk contiene informacién para una amplia
muestra de empresas espanolas, dado que se
dispone de los estados contables (balances y
cuentas de resultados) depositados en los re-
gistros mercantiles. A partir del domicilio de la
sede social y del codigo de actividad de la em-
presa, es posible estimar el tamafio del sector
en términos de ingresos por ventas (cifra de
negocio) y valor anadido con desagregaciéon
territorial, aunque no es posible diferenciar
qué parte de la actividad de cada empresa se
desarrolla fuera de la region donde esta locali-
zada la sede social.

Para las empresas del sector audiovisual que
contiene la base de datos SABI, como muestra
el cuadro 3.1, con el inicio de la crisis en
2008, la facturacion del sector a nivel nacional
inici6 una tendencia decreciente que dur6 has-
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ta 2014, ano de inici6 de la recuperaciéon eco-
noémica. Asi, entre esos dos afios el volumen de
facturacion cayd un 23 %, alcanzando el mini-
mo valor de 7.826 millones de euros en 2014.
Desde entonces, ha aumentado un 40 %, de
forma que en 2018 supera, en términos nomi-
nales, el valor de 2008, al situarse en 10.996
millones de euros.

La evolucion de la cifra de negocio en la Co-
munitat Valenciana es similar, si bien la caida
es mucho méas acusada (un 61 %) aunque la
recuperacion comienza un afio antes. Asi, des-
de 2013 a 2019 la facturaciéon ha aumentado
un 29 %, para situarse en 2018 en 110 millones
de euros. Esta ultima cifra es justo la mitad de
la alcanzada en 2008, mientras que en Espana
es algo superior. En consecuencia, el balance
de algo méas de una década desde 2008 en la
evolucion de la cifra de negocio del sector au-
diovisual es mucho peor en la Comunitat Va-
lenciana que en Espana.

Algo positivo a destacar en este triste panora-
ma es que en 2018 (altimo ano disponible) se
ha producido un importante incremento del
18,3 % en los ingresos por ventas en las em-
presas del sector audiovisual valenciano. Es un
aumento que mas que cuadriplica el creci-
miento de los ingresos del sector a nivel nacio-
nal (4 %).



Cuadro 3.1. Cifra de negocio (ingresos por ventas) en la industria audiovisual por CC.AA. 2008-

2018 (millones de euros)

321
58
34
68
81
13
53
36

1.552

220
17

120

7.248
65
22

200

6

0

0
10.116

289
52
35
63
87
10
58
32

2.017

187
22

111

6.420
59
21

177

5

0

0
9.645

291
50
28
57
83

9
54
38

2.282

141
23

120

6.092
62
21

174

5

0

0

9.529

261
41
26
41
80

6
50
34

1.552

199
19
115

5.720
50
20
163

Andalucia
Aragon

P. de Asturias
llles Balears
Canarias
Cantabria
Castillay Leon
Castilla-La Mancha
Catalufia

C. Valenciana
Extremadura
Galicia

C. de Madrid
R. de Murcia
C.F. de Navarra
Pais Vasco

La Rioja

Ceuta

Melilla

Espaiia 8.384

Fuente: SABI (Bureau van Dijk) y elaboracion propia.

A pesar del nacimiento de la nueva radiotelevi-
si6n valenciana en 2017, la industria audiovi-
sual valenciana apenas supone en 2018 el 1 %
de la de Espafia en cifra de negocio, frente al
2,4 % que supuso en 2011 (ver cuadro 3.2).

Si algo mas de la mitad de todas las empresas
del sector audiovisual en Espana estan locali-
zadas en la Comunidad de Madrid o en Cata-
luna, este porcentaje se eleva en gran medida
cuando se contabiliza el volumen de ingresos.
En 2018 mas del 90 % del total de ventas del
sector audiovisual en Espana fueron realizadas
por empresas madrilenas (un 67,7 %) o por
empresas catalanas (un 23,6 %). Por tanto,
estas dos regiones concentran el 91,4 % del
total de la cifra de negocio del sector audiovi-
sual espafnol. En este punto es importante ad-
vertir que el ingreso lo imputa SABI a la region
donde la empresa tiene la sede social, lo que
no implica que todo el negocio efectivo se ge-
nere en esa comunidad autonoma.

La Comunidad de Madrid y Catalufia no solo
acumulan una mayor cantidad de empresas
del sector audiovisual, sino que ademéas son

212
36
17
29
68

6
40
21

2214

113
18
92

5.271
44
17

125

8.326
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199 179 244 241 244 264
4 45 48 50 50 46
15 14 14 15 15 15
25 26 38 52 59 57
85 82 94 121 132 81

5 5 5 4 5 4
35 36 37 41 52 47
16 18 20 20 21 21

2.139 1.762 2222 2.087 2.281 2.591
85 88 93 92 93 110
14 15 16 18 16 17
83 84 106 113 121 117

5.072 5327 5954 7.134 7.261 7.429
23 22 24 48 40 40
16 14 14 15 20 18
106 105 108 111 129 136
3 4 3 3 4 3
0 0 0 0 0 0
0 0 0 0 0 0

7.964 7.826 9.042 10.165 10544  10.996

empresas con una facturacion en promedio
muy superior al del resto de comunidades au-
tonomas, como se analiza en el dltimo aparta-
do del presente informe. Por el contrario, la
Comunitat Valenciana retne el 7,9 % de las
empresas en Espafia, pero solo es capaz de
acumular el 1 % del total de ingresos del sector
audiovisual.

La mayor presencia de empresas del sector 59
en la Comunitat Valenciana se materializa
también en que un mayor porcentaje de ingre-
sos (75,5 %) del sector audiovisual estan aso-
ciados a este subsector en 2018 (ver cuadro
3.3). A nivel nacional esta prevalencia del sec-
tor 59 en cuanto al volumen de ventas no se
da, pues este subsector acumula el 48,7 % del
total, muy por debajo del dato de la Comunitat
Valenciana. La razon estriba en que en la Co-
munidad de Madrid (que recordemos concen-
tra el 68 % del total de la cifra de facturacion
del sector de toda Espaiia) el sector 60 es el
mas importante (un 70,6 % de los ingresos del
sector audiovisual madrilefio).



Cuadro 3.2. Distribucién de la cifra de negocio (ingresos por ventas) en la industria audiovisual
nacional por CC. AA. 2008-2018 (porcentaje)

Andalucia 3.2 3 3,1 3,1 2,5 2,5 23 2,7 24 23 24
Aragén 0.6 0,5 0,5 0,5 04 0,5 0,6 0,5 0,5 0.5 04
P. de Asturias 03 04 03 03 0,2 0.2 0,2 0,2 0,1 0.1 0,1
llles Balears 0.7 0,7 0,6 0,5 03 03 03 04 0,5 0,6 0,5
Canarias 0.8 09 09 1 08 11 1 1 12 13 0,7
Cantabria 0.1 0,1 0,1 0,1 0,1 0.1 0,1 0,1 0 0 0

Castillay Ledn 0.5 0,6 0,6 0,6 0,5 04 0,5 04 04 0.5 04
Castilla-La Mancha 04 03 04 04 03 0,2 0,2 0,2 0,2 0.2 0,2
Cataluia 15,3 20,9 239 18,5 26,6 26,9 22,5 24,6 20,5 21,6 23,6
C. Valenciana 2,2 1.9 1,5 2,4 1,4 1,1 1.1 1 0,9 0,9 1

Extremadura 02 0,2 0,2 0,2 02 02 0,2 0,2 0,2 02 0,2
Galicia 12 12 13 14 11 1 11 12 11 11 11
C. de Madrid 71,6 66,6 63,9 68,2 63,3 63,7 68,1 65,9 70,2 68,9 67,6
R. de Murcia 0,6 0,6 07 0,6 0,5 03 03 03 0,5 04 04
C.F. de Navarra 02 0,2 0,2 0,2 02 02 0,2 0,2 0,1 02 0,2
Pais Vasco 2 18 18 19 1,5 13 13 12 11 12 12
La Rioja 0.1 0 0 0,1 0 0 0 0 0 0 0

Ceuta 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

Melilla 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

Espaiia 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Fuente: SABI (Bureau van Dijk) y elaboracion propia.

Cuadro 3.3. Distribucion de la cifra de negocios (ingresos por ventas) de la industria audiovisual de
cada CC. AA por subsectores. 2008-2018 (porcentaje)

a) Sector 59: Actividades cinematograficas, de video y de programas de television, grabacion de sonido y edi-
cién musical

Andalucia 63,7 66,7 65,5 68,8 713 735 708 76,7 774 83,1 85,3
Aragén 68,3 66,4 67,6 654 67,3 69,7 69,3 69 716 731 733
P. de Asturias 63,1 65,2 737 72,9 784 81,7 784 731 711 714 69,3
llles Balears 76,9 75,3 752 844 744 754 81,6 85,6 843 794 83,7
Canarias 60,8 497 443 483 51,4 636 52,4 59,1 715 731 67,8
Cantabria 718 704 65 63,5 62,2 58,4 58,1 50,6 37,3 465 35,1
Castilla y Leon 41 394 39,3 376 40 36,5 374 417 445 394 50,9
E:::c'f:a 36,3 408 34,1 333 42,7 33,1 429 498 495 57,5 58,7
Catalufia 85,9 88,7 84,5 78,3 88 90,9 88,7 93,5 93,5 92,7 93,6
C. Valenciana 54 59,8 61,8 76,9 66,3 60,9 69,8 68,3 66,9 73,6 75,5
Extremadura 55,9 59,2 70,7 81,7 83,5 74,9 78,7 81 86,8 89,8 90,6
Galicia 60,9 62,5 63,9 70,3 744 74,9 752 78,6 81,8 82,6 83,2
C. de Madrid 32,3 36,3 347 36,8 36,9 35,9 354 37,8 33 306 294
R. de Murcia 214 136 26,6 35,3 413 704 68,8 684 754 796 78,6
CF. de Navarra 76,5 80,3 80,8 82,8 80,3 76,6 83 86,8 %0 91,9 88,8
Pais Vasco 69,2 708 68,6 67,8 658 64,3 61,1 57,6 61 66,9 69,2
La Rioja 394 29,1 219 254 315 35,2 31,3 28,8 47 31 467
Ceuta 99,9 0 0 0 0 0 0 0 984 0 -

Melilla - 100 72 90,2 100 100 99,3 100 100 100 100
Espafia 441 50,3 49,8 483 53,4 53,6 50,3 54,5 49 483 487
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Cuadro 3.3 (cont.). Distribucién de la cifra de negocios (ingresos por ventas) de la industria audio-

visual de cada CC. AA por subsectores. 2008-2018 (porcentaje)

b) Sector 60: Actividades de programacién y emision de radio y television

2008 2009 2010 2011
Andalucia 36,3 333 34,5 31,2
Aragon 31,7 33,6 324 34,6
P. de Asturias 36,9 34,8 26,3 27,1
llles Balears 23,1 24,7 24,8 15,6
Canarias 39,2 50,3 55,7 51,7
Cantabria 28,2 29,6 35 36,5
Castillay Ledn 59 60,6 60,7 62,4
Castilla-La Mancha 63,7 59,2 65,9 66,7
Catalufa 14,1 11,3 15,5 21,7
C. Valenciana 46 40,2 38,2 23,1
Extremadura 441 40,8 293 18,3
Galicia 39,1 37,5 36,1 29,7
C. de Madrid 67,7 63,7 65,3 63,2
R. de Murcia 78,6 86,4 73,4 64,7
C.F. de Navarra 235 19,7 19,2 17,2
Pais Vasco 30,8 29,2 31,4 32,2
La Rioja 60,6 70,9 78,1 74,6
Ceuta 0,1 100 100 100
Melilla - 0 28 9,8
Espaiia 55,9 49,7 50,2 51,7

Fuente: SABI (Bureau van Dijk) y elaboracion propia.

La imagen del sector audiovisual valenciano
cambia por completo cuando se analiza en
términos de valor afadido en lugar de la cifra
de negocio, como consecuencia de las pérdidas
de la antigua RTVV (ver cuadro 3.4). De
2008 a 2013 el valor anadido fue negativo,
situandose en este dltimo ano en -44 millones
de euros. A partir de ese momento, y tras el
cierre de RTVV, la cifra es positiva y oscila
alrededor de algo méas de 40 millones de euros
hasta 2017. En este afio, si bien ya esta en fun-
cionamiento la nueva radiotelevision publica
valenciana (Corporacion Valenciana de Medios
de Comunicacién), su valor afiadido es muy
reducido, de ahi que apenas varie la cifra agre-
gada del sector que acaba el 2017 en 41 millo-
nes de euros.

En 2018, ultimo ano disponible, se produce un
descenso muy importante del valor afiadido
del sector audiovisual debido a que la nueva
corporacion de radiotelevision valenciana
(CVMC) reporta un valor anadido negativo de
-36 millones de euros, de forma que el total del
sector audiovisual valenciano arroja un resul-
tado de solo 17 millones de valor afiadido. Esta
reduccion del valor anadido supone que el pe-

2012
28,7
32,7
21,6
25,6
48,6
37,8

60
57,3
12
33,7
16,5
25,6
63,1
58,7
19,7
34,2
68,5
100
0
46,6
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2013 2014 2015 2016 2017 2018
26,5 29,2 233 22,6 16,9 14,7
30,3 30,7 31 28,4 26,9 26,7
18,3 21,6 26,9 28,9 28,6 30,7
24,6 184 14,4 15,7 20,6 16,3
36,4 47,6 40,9 28,5 26,9 32,2
41,6 419 49,4 62,7 53,5 64,9
63,5 62,6 58,3 55,5 60,6 49,1
66,9 571 50,2 50,5 42,5 41,3
9,1 11,3 6,5 6,5 73 6,4
39,1 30,2 31,7 33 26,4 24,5
25,1 21,3 19 13,2 10,2 9,4
25,1 24,8 21,4 18,2 174 16,8
64,1 64,6 62,2 67 69,4 70,6
29,6 31,2 31,6 24,6 20,4 21,4
23,4 17 13,2 10 81 11,2
357 389 42,4 39 331 30,8
64,8 68,7 71,2 53 69 533
100 100 100 1.6 100 -
0 0,7 0 0 0 0
46,4 49,7 45,5 51 51,7 51,3

so en el total nacional en 2018 ascienda a un
0,5%. La Comunidad de Madrid aporta el
65,2% del valor anadido del sector audiovisual
en Espafa, seguido de Catalufia (20,9%), An-
dalucia (4,9%) y Pais Vasco (2,8%).

En este sentido, la desagregacion sectorial se-
nala que el sector 60 (Actividades de progra-
macion y emision de radio y television) es el
que lastra el valor afiadido del sector audiovi-
sual en la Comunitat Valenciana. En 2018, la
cifra sita en un valor negativo de -23 millones
de euros debido a que, como se ha mencionado
anteriormente, la aportacion de la nueva cor-
poracion de radiotelevision valenciana es muy
negativa (ver cuadro 3.5). Sin embargo, el
sector 59 (actividades cinematograficas, de
video y de programas de television, grabacion
de sonido y edicion musical) compensa este
valor negativo con una cifra de 40 millones de
euros y sitaa el agregado del valor anadido del
sector audiovisual en la Comunitat Valenciana
en 17 millones de euros. A nivel nacional, el
valor anadido del sector audiovisual alcanza
los 2.316 millones de euros en el sector 59 y
1.697 millones de euros en el sector 60.



Cuadro 3.4. Valor afiadido en la industria audiovisual por CC. AA. 2008-2018 (millones de euros)

Andalucia 192 189 182 162 118 119 116 142 161 177 197
Aragdn -29 -27 -26 -27 -13 27 33 28 30 30 31
P. de Asturias 2 0 -7 -6 -10 -4 -4 -4 -3 -2 -4
llles Balears -20 -19 40 27 10 7 9 10 19 32 25
Canarias -17 -13 -2 -2 34 39 15 16 65 49 75
Cantabria 10 5 4 4 3 4 3 3 3 3 2
Castillay Ledn 19 32 32 20 32 25 26 27 26 30 28
Castilla-La Mancha 36 34 36 29 25 23 24 18 -8 -9 -1
Cataluiia 756 710 607 662 278 633 585 996 564 746 838
C. Valenciana -53 -59 -48 -12 -15 -44 46 46 42 41 17
Extremadura 1 1 -8 -9 -12 -9 -10 -9 -9 -8 -9
Galicia -23 -3 42 38 27 31 33 46 49 59 60
C. de Madrid 2.499 2.112 3.351 2.266 1.787 1.526 1777 2.153 2412 2.594 2617
R. de Murcia 38 -18 -10 -3 -6 9 12 11 26 17 19
C.F. de Navarra 15 14 14 11 9 10 7 8 8 13 13
Pais Vasco 124 122 135 127 107 101 103 106 74 116 111
La Rioja 4 3 3 0 2 2 2 2 2 2 2
Ceuta 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 3
Melilla 0 0 2 2 0 0 0 0 -1 -1 -1
Espafia 3.558 3.084 4.349 3.292 2.379 2.500 2.778 3.602 3.462 3.893 4.013

Fuente: SABI (Bureau van Dijk) y elaboracién propia.

Cuadro 3.5. Valor afadido de la industria audiovisual por CC. AA. y subsector. 2008-2018 (millones
de euros)

a) Sector 59: Actividades cinematograficas, de video y de programas de television, grabacion de sonido y edi-

cion musical

Andalucia 97 86 82 72 65 46 48 53 66 86 108
Aragén 19 16 14 10 15 15 15 16 17 18 17
P. de Asturias 11 13 12 12 9 6 6 6 6 8 6
llles Balears 29 24 24 14 6 6 8 10 15 26 20
Canarias 18 14 14 12 13 18 20 21 70 60 57
Cantabria 7 4 3 2 1 2 1 2 1 1 0
Castillay Leon 9 9 8 7 7 5 5 6 7 8 10
Castilla-La Mancha 6 6 6 2 4 2 3 4 4 4 5
Catalufia 486 454 353 458 161 480 437 799 377 555 615
C. Valenciana 45 39 41 55 29 18 32 29 28 29 40
Extremadura 5 4 6 7 4 4 4 5 6 6 6
Galicia 43 42 42 43 34 39 40 50 53 57 55
C. de Madrid 810 862 1.066 1.087 931 863 1.007 1.202 1.275 1.286 1315
R. de Murcia 5 2 6 6 4 5 6 7 20 14 13
C.F. de Navarra 10 8 9 8 6 6 5 6 7 12 11
Pais Vasco 66 59 64 51 40 33 34 33 1 42 37
La Rioja 1 0 0 -2 0 1 1 0 1 0 1
Ceuta 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Melilla 0 0 0 0 0 0 0 0 -1 -1 -1
Espaiia 1.668 1.643 1.750 1.843 1.331 1.548 1.675 2.248 1.952 2.211 2.316
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Cuadro 3.5 (cont.). Valor anadido de la industria audiovisual por CC. AA. y subsector. 2008-2018
(millones de euros)

b) Sector 60: Actividades de programacién y emision de radio y television

Andalucia 95 103 100 90 53 73 68 90 95 91 89
Aragén -48 -44 -40 -38 -28 12 17 12 13 12 13
P. de Asturias -9 -13 -19 -18 -19 -10 -1 -10 -10 -10 -10
llles Balears -49 -43 15 13 4 1 2 0 4 7 5
Canarias -35 -27 -16 -13 21 21 -6 -6 -4 -10 18
Cantabria 3 1 1 2 2 2 2 2 2 2 2
Castillay Ledon 10 23 24 13 25 20 20 21 19 22 18
Castilla-La Mancha 30 28 30 27 21 21 21 14 -12 -13 -16
Cataluia 270 256 254 204 117 153 147 197 187 192 224
C. Valenciana -98 -99 -90 -66 -44 -62 14 17 14 12 -23
Extremadura -3 -3 -14 -15 -16 -13 -14 -14 -15 -13 -14
Galicia -65 -46 1 -5 -7 -8 -8 -4 -3 2 5
C. de Madrid 1.689 1.250 2.285 1.179 856 663 769 951 1.137 1.309 1.302
R. de Murcia 32 -20 -16 -9 -10 4 6 4 7 2 6
C.F. de Navarra 6 5 5 3 4 4 2 2 1 1 2
Pais Vasco 58 64 71 76 67 68 69 73 73 74 74
La Rioja 3 2 2 2 2 1 2 2 1 2 1
Ceuta 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 3
Melilla 0 0 2 2 0 0 0 0 0 0 0
Espaiia 1.891 1.441 2.599 1.448 1.049 952 1.103 1.353 1.510 1.682 1.697

Fuente: SABI (Bureau van Dijk) y elaboracion propia.



EMPLEO DEL SECTOR AUDIOVISUAL DE LA

COMUNITAT VALENCIANA

Los datos de la Encuesta de Poblacion Activa
(EPA) que elabora el INE! muestran la pérdida
en términos de empleo que se ha producido en
el sector audiovisual valenciano en los dltimos
anos, sobre todo tras el cierre de RTVV en
2013 (cuadro 4.1). Entre 2013 y 2014, el em-
pleo cay6 un 64 % y sigui6 cayendo hasta si-
tuarse en 2015 en 1.085 ocupados, lo que su-
pone una caida del 83,9 % respecto al empleo
existente en 2008. A partir de entonces se da
un cambio de tendencia, de forma que en 2016
el empleo se duplica, y contintia creciendo de
forma intensa hasta 2019, donde alcanza una
cifra de 5.099 ocupados. Esta cifra actual es un
25 % mas reducida en relacion a la que tuvo el
sector antes de la crisis en 2008.

A nivel nacional también el empleo actual del
sector audiovisual es inferior al de 2008 (un
13 % inferior), si bien la caida es practicamente
la mitad de la que ha sufrido la Comunitat Va-
lenciana. En consecuencia, al igual que ocurria
en términos de cifra de negocios, el balance de
la evolucién del sector desde 2008 es mas ne-
gativo en la industria audiovisual valenciana
en términos de empleo. La evolucion acumu-

19

lada del empleo desde 2008 presenta impor-
tante diferencias entre regiones. Asi, mientras
que en cinco (Castilla-La Mancha, Galicia,
Madrid, Navarra y la ciudad autonoma de Me-
lilla) el empleo de 2019 supera al de 2008, en
el resto es menor. Destaca la intensidad del
crecimiento en Castilla-La Mancha y Navarra
en términos relativos, y Madrid en términos
absolutos, ya que en este ultimo caso el sector
ha ganado desde 2008 3.841 empleos.

Centrando la atencién en la evolucion mas
reciente del empleo del sector desde la salida
de la recesion de la economia espafiola en la
segunda mitad de 2013, el empleo se ha ido
recuperando, aunque en Espana ha vuelto a
caer en 2018 y 2019, a diferencia de la Comu-
nitat Valenciana (que sigue creciendo). La cai-
da del empleo reciente del sector a nivel na-
cional se debe a la pérdida de empleo sobre
todo en comunidades como Andalucia, Cata-
lufia y la Comunidad de Madrid, y algo menos
en el Pais Vasco.

En comparacion con el sector audiovisual es-
pafiol, el valenciano alcanz6 una aportacion
maxima del 8,7% en 2012, se desplomo al 1,4%
en 2015 (con el cierre de RTVV) y desde enton-
ces ha crecido hasta el 6,4% de 2019 (ver cua-
dro 4.2). El peso en términos de empleo del



sector audiovisual valenciano siempre se sitia (4,9%). En consecuencia, es la cuarta CC. AA.
por detras del de la Comunidad de Madrid que mas empleo aporta al sector nacional.
(41,6%), Cataluna (14,1%) y Andalucia (9,3%),

pero por delante de Galicia (5,7%) y Pais Vasco

Cuadro 4.1. Evolucion del empleo en el sector audiovisual por CC.AA. 2008-2019

Andalucia 11.818 12.290 7432 9.080 8.163 5.091 5.973 7.148 7.979 11.097 7.770 7482
Aragon 2427 2.923 1.496 1.566 1.542 1393 1.959 1.878 2.563 1.026 1.157 1.935
P. de Asturias 1.675 3.057 2.768 888 647 427 966 1.388 1.489 1.261 679 411
llles Balears 2172 2.535 1.223 1.785 856 892 2.126 2.296 2.218 2.599 834 1.670
Canarias 3.038 2.042 1.039 1.959 1.362 862 1.488 3.044 1.592 1.619 3.200 1.885
Cantabria 189 134 354 683 830 652 607 314 683 745 599 179
Castillay Ledn 2.787 2.719 2.445 1.880 2.906 2.167 1412 1.449 1.246 682 1.644 1.780
Castilla-La Mancha 1383 1.194 1.658 2.344 1414 1.756 1.080 2.680 3.400 3.088 3.501 2.904
Catalufia 17.353 17.008 19.365 18.094 12.744 15453 17.790 14.039 11.887 15.275 14.604 11.327
C. Valenciana 6.764 5.656 6.344 5.500 6.792 5.817 2.117 1.085 1.986 2.220 4.465 5.099
Extremadura 1.626 1.007 1433 739 359 1.530 1.742 660 260 967 614 1.260
Galicia 4.496 5.359 4.449 3.542 3.385 3711 4.594 3.407 5.062 5.559 5.204 4.549
C. de Madrid 29.575 22471 21.381 29.154 31.231 26.745 30.006 31.920 36.703 35.116 34.292 33416
R. de Murcia 1.921 1.762 1373 791 622 348 414 850 765 2.108 1.848 1.632
C.F. de Navarra 251 463 754 755 654 946 660 299 561 674 125 636
Pais Vasco 4.664 4.131 5.248 4.624 4.165 3.603 3.141 3.378 3.965 4793 4.330 3.931
La Rioja 254 237 99 105 116 258 126 223 322 132 166 103
Ceuta 47 133 336 49 0 0 0 143 142 24 0 0
Melilla 0 34 182 108 47 108 33 95 0 238 354 75
Espaiia 92.441 85.154 79.382 83.646 77.835 71.760 76.233 76.297 82.825 89.222 85.388  80.275

Fuente: INE (EPA) y elaboracion propia.

Cuadro 4.2. Distribucion del empleo en la industria audiovisual por CC. AA. 2008-2019 (porcentaje)

Andalucia 12,8 144 9,4 109 10,5 71 78 9.4 9,6 124 9,1 9,3
Aragén 2,6 34 19 19 2 19 2,6 2,5 3,1 11 14 24
P. de Asturias 18 3,6 35 11 08 0,6 13 18 1,8 14 08 0,5
llles Balears 2,3 3 15 21 1.1 12 2,8 3 2,7 29 1 2,1

Canarias 33 2,4 13 2,3 17 12 2 4 19 1,8 3,7 2,3
Cantabria 0,2 0,2 0,4 0,8 1.1 0,9 038 04 08 0,8 0,7 0,2
Castillay Ledn 3 3,2 3,1 2,2 37 3 19 19 15 08 19 2,2
Castilla-La Mancha 15 14 21 2,8 1.8 2,4 14 35 41 3,5 41 3,6
Cataluiia 18,8 20 24,4 21,6 16,4 21,5 23,3 184 14,4 171 171 14,1
C. Valenciana 7.3 6,6 8 6,6 8,7 81 2,8 14 2,4 2,5 5,2 6,4
Extremadura 18 12 1.8 09 0,5 2,1 23 0,9 03 11 0,7 1,6
Galicia 49 6,3 56 4,2 43 52 6 4,5 6,1 6,2 6,1 57
C. de Madrid 32 26,4 26,9 34,9 40,1 37,3 39,4 41,8 44,3 394 40,2 41,6
R. de Murcia 2,1 2,1 17 09 08 0,5 0,5 1,1 0,9 2,4 2,2 2

C.F. de Navarra 03 0,5 09 09 038 13 09 04 0,7 0,8 0,1 08
Pais Vasco 5 49 6,6 55 54 5 4,1 4,4 4,8 54 5.1 49
La Rioja 03 03 0,1 0,1 0,1 04 0,2 0,3 04 0,1 0,2 0,1

Ceuta 01 0,2 0,4 0,1 0 0 0 0,2 0,2 0 0 0

Melilla 0 0 0,2 0,1 0,1 0,2 0 0,1 0 03 04 0,1

Espaia 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Fuente: INE (EPA) y elaboracion propia.
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COMPARACION DE LAS CORPORACIONES AU-
TONOMICAS DE RADIO Y TELEVISION

Los resultados de los apartados anteriores
muestran la influencia que la actividad de una
radiotelevisiéon publica ha tenido en la evolu-
cion del sector audiovisual de una regién como
la Comunitat Valenciana. Por ello, es de utili-
dad dedicar un apartado de este informe sobre
el sector audiovisual al analisis de las corpora-
ciones autondmicas de radio y television, valo-
rando la situacion actual de la Corporaciéon
Valenciana de Medios de Comunicacion
(CVMC) en relacion a otras corporaciones au-
tonémicas.

Este analisis comparativo exige tener en cuen-
ta no solo los ingresos (cifra de negocios) de
las radiotelevisiones publicas, sino también
sus costes econdmicos, ademas de otros posi-
bles costes y beneficios de caracter social.

En este sentido, el cuadro 5.1 expone las im-
portantes diferencias en el presupuesto por
habitante de las radiotelevisiones publicas
autonomicas que existen en 2019, con un in-
tervalo que abarca desde los 9,5 euros por ha-
bitante en el caso de la Radiotelevision de la
Region de Murcia hasta los 64,5 euros en el
Pais Vasco, siendo el importe medio de 27,8
euros por habitante. La Comunitat Valenciana
se sittia entre las regiones que menos presu-
puesto destinan a la radiotelevision publica.
Asi, la CVMC con un presupuesto de 55 millo-
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nes de euros y una poblacién de 5 millones de
personas, el importe medio se estima en 11
euros por habitante2. Con esta cifra, la finan-
ciacion publica a la radiotelevision solo supera
a Murcia (9,5 euros). Las regiones que mas
recursos destinan a tus radiotelevisiones pu-
blicas son Pais Vasco (64,5 euros), Catalufia
(41,2 euros) y Galicia (40,4 euros). En conse-
cuencia, existe un rango de variacién muy im-
portante en el presupuesto por habitante, ya
que la comunidad que mas recursos publicos
destina a su radiotelevisiéon (Pais Vasco) mul-
tiplica casi por 7 los recursos de la que menos
gasta en la radiotelevision publica (Region de
Murcia).

Es necesario remarcar que un mayor presu-
puesto no implica necesariamente un mayor
coste, ya que esto ultimo dependera de los in-
gresos que se consigan. Obviamente, para un
presupuesto dado, cuanto mayor sea el volu-
men de ingresos, menor sera el coste neto de la
corporacion de radio y television.




Cuadro 5.1. Presupuesto de las corporaciones autondémicas de radio y television. 2019

Andalucia
Aragén

P. de Asturias
llles Balears
Canarias’
Cantabria
Castillay Ledon
Castilla-La Mancha'
Catalufia’'

C. Valenciana
Extremadura
Galicia

C. de Madrid
R. de Murcia'
C.F. de Navarra
Pais Vasco

La Rioja

Ceuta

Melilla

' Datos de 2018.

Fuente: Elaboracion propia a partir de INE (Cifras de poblacion) y datos de las corporaciones autonémicas.

(RTVA)
(CARTV)
(RTPA)
(EPRTIB)

(RTVC)

(RTVCM)
(CCMA)
(CVMC)
(CEXMA)
(CRTVG)
(RTVM)

(RTRM)

(EITB)

(RTVCE)

161,4

50,0

20,3

140,8
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19,1

378

19,9

21,6

412

11,0



INDICADORES ECONOMICO-FINANCIEROS
DEL SECTOR AUDIOVISUAL DE LA COMUNITAT

VALENCIANA

El ultimo apartado de este informe se centra
en el analisis de las caracteristicas econ6mico-
financieras de las empresas del sector audiovi-
sual valenciano y su comparaciéon con los sec-
tores de otras comunidades auténomas y con
la media de Espana. Para ello, se calculan con
datos a nivel de empresa una serie de indica-
dores economicos y financieros relacionados
con el endeudamiento, la liquidez, la rentabili-
dad o la productividad.

A las empresas del sector audiovisual que apa-
recen en la base de datos de SABI se les ha
aplicado algunos filtros encaminados a que la
muestra sea fiable y representativa. Ademas,
se han excluido de la muestra las corporacio-
nes autonomicas de radio y television, ya que
su elevado peso en el conjunto del sector, asi
como su distinto modo de gestiéon y resultados,
puede distorsionar los resultados obtenidos y
por tanto la imagen media del sector. Con es-
tos filtros y criterios, la muestra incluye alre-
dedor de 3.000 empresas a nivel nacional en
2018, ultimo afio disponible.

Los indicadores que analizamos en este apar-
tado son la liquidez de las empresas, el endeu-
damiento, la carga de la deuda, la rentabilidad
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y la productividad. También se incluye el ana-
lisis del tamafio medio de las empresas del
sector audiovisual. En todos los casos se utiliza
la media ponderada de las empresas incluidas
en el sector audiovisual.

La liquidez de una empresa muestra su capa-
cidad para afrontar el pago de sus deudas a
corto plazo, estableciendo una relacion entre el
activo y el pasivo corriente de las empresas.
Como muestra el cuadro 6.1, la liquidez de
las empresas del audiovisual valenciano (1,6)
es ligeramente superior a la media de las em-
presas del audiovisual en Espana (1,2).

Para medir el endeudamiento es habitual utili-
zar la ratio deuda (a largo y a corto plazo)
/activo, que mide el peso de la deuda de una
empresa en relacion al total de sus activos. El
endeudamiento del sector audiovisual valen-
ciano es mas elevado que la media de Espaiia,
0,29 en la Comunitat Valenciana y 0,12 en Es-
pafia. De hecho, es uno de los mas altos de
todas las comunidades auténomas analizadas,
solamente por detras de Andalucia (0,32), La
Rioja (0,30) y Navarra (0,30).

Otro de los indicadores analizados es la carga
de la deuda. Este indicador mide el nimero de



afios de beneficio que son necesarios para
amortizar la deuda (deudas a corto y largo pla-
zo/EBITDA). Dado que la ratio deuda/activo
de la Comunitat Valenciana mas que duplica la
media nacional, la carga de la deuda que so-
portan las empresas del sector audiovisual
valenciano (2,8) también supera ampliamente
a la media de Espaia (1,2), hasta el punto que
tendrian que destinar mas del doble de afios
de beneficio para amortizar su deuda. De nue-
vo, las empresas valencianas presentan uno de
los ratios maés elevados, solo por detras de La
Rioja (14,9), Cantabria (5,7) y Andalucia (3,0).
Por otra parte, destaca el bajo nivel de carga de
la deuda en las empresas catalanas (0,7) y ma-
drilenas (1,6).

Para medir la rentabilidad de una empresa se
utilizan dos indicadores. En primer lugar, se
pone en relacion el beneficio de la empresa con
su activo (rentabilidad econémica, ROA),
mientras que en el segundo se compara ese
beneficio con los fondos propios de las empre-
sas (rentabilidad financiera, ROE).

Como muestra el cuadro 6.1, la rentabilidad
econdmica de las empresas del sector audiovi-
sual presenta en 2018 valores positivos en la
Comunitat Valenciana (3,8%), aunque inferio-
res a la media de Espana (4,9%). En el caso de
la rentabilidad financiera la situacion es simi-
lar. En 2018, las empresas del sector audiovi-
sual en la Comunitat Valenciana presentan
una rentabilidad financiera del 7,5%, también
por debajo de la media del conjunto de empre-
sas del sector audiovisual en Espana (11,2%).

Una de las principales fuentes del crecimiento
economico es la productividad, lo que se con-
sigue generando el maximo valor afiadido con
los recursos utilizados en el proceso de pro-
duccion. La base de datos SABI también ofrece
informaciéon de valor afiadido y de empleo de
las empresas. De este modo, es posible medir
la productividad del sector audiovisual. Como
muestra el cuadro 6.1, el valor en 2018 de la
productividad de las empresas del sector au-
diovisual en la Comunitat Valenciana es de
algo mas de 41 mil euros por empleado, menos
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de la mitad del valor afiadido por empleado en
Espana.

Otra medida alternativa de la productividad es
cuantificar la cifra de negocios (ingresos por
ventas) realizada por una empresa en relacion
a los recursos utilizados (empleo). Las ventas
medias por empleado en el sector audiovisual
valenciano se cifran en algo menos de 86 mil
euros, muy por debajo del nivel medio de las
empresas en Espafia (311 miles de euros por
empleado).

El dltimo de los indicadores analizados es el
tamano medio de las empresas del sector au-
diovisual, ya sea utilizando el valor afiadido o
el importe de ventas por empresa. El valor
anadido medio es de 208 mil euros, que es
aproximadamente la quinta parte que el de
Espafa. En 2018, el importe medio facturado
por las empresas del audiovisual valenciano es
de 473 mil euros, lo que contrasta con el dato
de Espana que es 7,8 veces mayor.

En resumen, la tltima informacion disponible
referida a 2018 muestra que, en relaciéon a la
media de las empresas del audiovisual en Es-
pana, el sector audiovisual de la Comunitat
Valenciana cuenta con empresas que presen-
tan una liquidez ligeramente superior, un nivel
de endeudamiento bastante mas elevado y una
carga de la deuda también muy superior a la
media de Espana. Desde el punto de vista de la
rentabilidad, el sector audiovisual valenciano
presenta cifras positivas, aunque por debajo de
la media de Espafia, tanto la rentabilidad eco-
noémica como, con mas intensidad, la financie-
ra. Por ultimo, la productividad por empleado
y el tamano medio por empresa, medidos en
término de valor anadido o en ventas, presenta
valores muy por debajo del nivel medio de las
empresas en Espana.



Cuadro 6.1. Indicadores de la industria audiovisual (privada) por CC. AA. 2018

Miles € Miles € Miles € Miles €
Andalucia 14 0,32 3 7,6 21,8 59,7 128,1 427 988
Aragdn 1,7 0,06 0,6 6,6 17,4 42,7 76,3 513 978
P. de Asturias 2,5 0,1 1.3 3,5 5.2 35,7 58,9 277 473
llles Balears 1,7 0,2 17 8,1 16,4 47,7 110,1 394 1.029
Canarias 11 0,29 09 22,6 56,1 102,8 112,2 493 678
Cantabria 2 0,09 57 0 0 37,2 66,2 159 282
Castilla y Ledn 16 0,16 2,5 3,7 57 38 62,4 414 746
Castilla-La Mancha 18 0,22 17 7,7 13 40,1 80,2 161 366
Cataluia 1,2 0,07 0,7 55 14,8 79,5 301 1.019 4.074
C. Valenciana 1.6 0,29 2,8 3,8 7,5 41,6 85,9 208 473
Extremadura 1,8 0,24 2,4 3,9 7 39,9 103,9 171 484
Galicia 17 0,21 2.1 53 12,4 59,1 106,1 359 753
C. de Madrid 1,2 0,14 16 4,6 10,2 125,5 434,5 1.846 7.067
R. de Murcia 18 0,19 21 1,8 3,4 36,9 78 678 1.485
C.F. de Navarra 1 0,3 2,6 -2,5 -6,1 65,2 96,4 287 557
Pais Vasco 23 0,14 1,9 19 3 53,4 91,4 304 564
La Rioja 0.8 0,31 14,9 -1,8 -11,9 25,8 43 165 275
Ceuta 1 0,6 71 - - - - - -
Melilla 3,6 0,05 - - - - - - -
Espafa 1,2 0,13 1.5 4,9 11,2 94,8 311,4 1.018 3.684

Fuente: SABI (Bureau van Dijk) y elaboracion propia.






CONCLUSIONES

El objetivo de este informe es analizar desde un
punto de vista econémico el sector audiovisual
de la Comunitat Valenciana en el contexto de las
regiones espafiolas. En concreto, las aportacio-
nes son tres: 1) cuantificar su dimensiéon eco-
noémico en términos de nimero de empresas,
valor afiadido, cifra de negocio y empleo; 2)
analizar las  caracteristicas = econOmico-
financieras de las empresas valencianas del sec-
tor en comparacion con las de otras regiones; y
3) comparar al sector publico valenciano con el
resto de entes autonémicos en términos de coste
por habitante. El analisis realizado con informa-
cion que cubre el periodo que arranca con el
inicio de la crisis 2008 hasta 2019 permite con-
cluir que:

e El sector audiovisual valenciano esti forma-
do en 2019 por 780 empresas (el 7,8% del
total de empresas del sector de Espafia), una
cifra que es un 5,1% inferior al valor maximo
que alcanzé en 2008 (822 empresas). La
destruccion de empresas es un rasgo que
comparte con el resto de Espafia, si bien la
caida ha sido algo mas intensa que en el con-
junto de Espana (5,1%, frente al 2,7% en Es-
pana).

e En algunas comunidades auténomas ya se
ha recuperado el nimero maximo de empre-
sas del sector audiovisual anterior al periodo
de crisis econémica. Aragon lo hizo en 2017,

27

Cantabria en 2018 y Asturias, Canarias y
Navarra lo han hecho ya en 2019.

La crisis afect6 al sector audiovisual valen-
ciano, sobre todo tras el cierre de RTVV, con
una caida muy intensa en su volumen de
ventas del 62% desde 2008, hasta situarse
en 2013 en un valor minimo de 85 millones
de euros. Desde entonces y hasta 2018 la ci-
fra de negocios ha aumentado ligeramente
hasta situarse en 110 millones de euros. No
obstante, la facturaciéon en este altimo ano
es justo la mitad de la de 2008, mientras que
la del sector nacional es un 9% superior. Es-
te es un claro indicador de que el sector au-
diovisual valenciano ha sido mucho mas du-
ramente golpeado por la crisis.

A pesar del nacimiento de la nueva radiote-
levision valenciana en 2017, la industria au-
diovisual valenciana apenas supone en 2018
el 1% de la cifra de negocio en Espaia, frente
al 2,4% que supuso en 2011. En este altimo
ano, méas del 90% de total de ventas del sec-
tor audiovisual espafiol fueron realizadas
por empresas madrilefias (un 67,7%) o por
empresas catalanas (un 23,6%). En conse-
cuencia, estas dos comunidades autbnomas
concentran mas del 90% del volumen de ne-
gocio del sector audiovisual espafiol.

En términos de valor anadido, de 2008 a
2013 el importe del sector audiovisual va-



lenciano es negativo, lo que se explica por
las pérdidas de la principal empresa del sec-
tor (RTVV). Desde su cierre y hasta 2017, la
cifra pasa a ser positiva hasta 2017, a pesar
del valor afiadido muy reducido que aporta
la nueva radiotelevision publica valenciana
(CVMQC) y que apenas afecta a la cifra agre-
gada del sector que acaba en 41 millones de
euros.

En 2018, se produce un descenso muy im-
portante del valor afiadido del sector audio-
visual valenciano debido a que la CVMC re-
porta un valor afiadido negativo por un im-
porte de -36 millones de euros. Esta reduc-
cion del valor anadido supone que el peso de
la industria audiovisual valenciana en el to-
tal nacional suponga solo el 0,5%.

En un contexto de crisis severa, de 2012 a
2015 hubo una profunda destruccion de em-
pleo en el sector audiovisual valenciano,
marcada por el cierre de RTVV. Desde 2015
se esta recuperando con intensidad el em-
pleo del sector, de forma que en 2019 alcan-
za los 5.099 ocupados. No obstante, esta ul-
tima cifra es un 25% inferior a la de antes de
la crisis en 2008. Aunque la industria audio-
visual espafola también ha perdido empleo
en la tltima década, la pérdida que ha sufri-
do ha sido inferior a la de la Comunitat Va-
lenciana. Con esta evoluciéon, la Comunitat
Valenciana aporta en la actualidad el 6,4%
del empleo del sector audiovisual de Espana
(en 2008 aportaba el 7,3%), por detras de la
Comunidad de Madrid (41,6%), Catalufia
(14,1%) y Andalucia (9,3%).

La Corporaciéon Valenciana de Medios de
Comunicacion tiene uno de los costes por
habitante méas reducido de las radiotelevi-
siones auton6émicas, como asi se decidi6 da-
dos los problemas de las finanzas publicas
valencianas. Asi, el importe medio se estima
en 11 euros, solo por encima de la radiotele-
vision murciana y muy por debajo de Pais
Vasco (64,5 euros), Cataluna (41,2 euros) y
Galicia (40,4 euros).
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Las abultadas pérdidas y el tamano relativo
que tiene la CVMC en el sector audiovisual
valenciano explica la fuerte caida que expe-
rimenta en 2018 el valor afiadido del sector,
y que genera solo 17 millones de euros. Sin
embargo, viendo la evolucion del empleo del
sector en 2018 y 2019, es razonable pensar
que la radiotelevision publica valenciana es-
ta contribuyendo a la generacion de empleo
en el sector audiovisual valenciano.

Las empresas privadas del sector audiovi-
sual de la Comunitat Valenciana presentan
en relacion a la media de Espaiia: una liqui-
dez ligeramente superior; un nivel de en-
deudamiento bastante mas elevado; una
carga de la deuda también superior; una
rentabilidad econémica y financiera con ci-
fras positivas, aunque por debajo de la me-
dia de Espana; una productividad por em-
pleado que es menos de la mitad que la de
Espana en términos de valor anadido; y un
tamafio medio por empresa muy por debajo
del nivel medio en Espaiia.

La vision conjunta que se desprende de to-
dos los indicadores manejados es que el sec-
tor audiovisual valenciano muestra impor-
tantes debilidades, siendo la reducida pro-
ductividad un factor que condiciona alcan-
zar mayores niveles de rentabilidad. La re-
ducida dimensién media de sus empresas
puede ser una consecuencia de la baja com-
petitividad del sector. Es un sector que ha
sufrido el impacto de la crisis de 2008 con
mucha mas virulencia que la industria na-
cional, lo que explica que haya perdido peso
relativo en el total nacional. Su dimension
actual tanto en términos de volumen de in-
gresos como empleo, es menor que la que
tenia antes del inicio de la crisis: el empleo
actual es un 25% inferior al de 2008, y el vo-
lumen de facturacién justo la mitad.
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